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Индексдисциплины:Б1.О.20 

1. Паспортдисциплины: 

Наименованиеикодспециальностиподготовки  55.05.01-«Режиссуракиноителевидения» 

Годобучения: 5 
Формаобучения:очная

Семестр:8 

Общеекол-воч.надисциплину144 

Аудиторное кол-во ч.на дисциплину72,из 

них.,практическиезанятия– 72ч.,72ч.самостоятельнаяработа. 

 

 

1. Содержание 

Целиизадачидисциплины 

Дисциплина направлена на создание специальных творческихнавыков по режиссуре 

сериалов, клипов, рекламных роликов, а так же на взаимосвязь с 

основнымиспециальнымидисциплинамитакимикак "Работа с актером на съемочной 

площадке", “Сценарное мастерство” , для лучшего понимания 

ииспользования,приобретённыхзнанийинавыковввыбраннойпрофессии  

Трудоемкость дисциплины и виды учебной работы(в академических часах 

икредитах) 

Трудоемкостьдисциплинывакадемическихчасах– 144; 

Кредиты– 4; 

Формаконтроля�зачет 

 
 

1.2. Требованиякуровнюосвоениясодержаниядисциплины

 (какиекомпетенции(знания, умения и навыки) должны быть 

сформированы устудентаПОСЛЕпрохожденияданнойдисциплины)  

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование элементов 

следующихкомпетенций всоответствии сФГОСВПО и ООП

 ВПО поданномунаправлению 

подготовки: 
 

ПК-1способностькхудожественно-творческойиорганизационно-

управленческойдеятельности,необходимойдлясозданияаудиовизуальногопроизведения  

 

ПСК-2-1вобластихудожественно-

творческойдеятельности:способностьиготовностькпостановке фильма в сотрудничестве с 

кинодраматургом, композитором,звукорежиссером, монтажером, научными 

консультантами и другими участникамисъемочнойгруппы  
 

ПСК-2-

3способностьиготовностьприменятьразнообразныевыразительныесредствавработенадфил

ьмом 

Послеосвоениядисциплиныстудентдолжениметьпредставление: 

- олучшихкоммерческихихудожественныхобразцахсериальной,клиповой,рек

ламнойтелепродукции. 

знать: 

- основныедраматургическиепонятияиосновныепонятиясценарногомастерства  

- особенностисюжетопостроениярекламныхблоков,сериалов,клипов. 

уметь: 

- анализироватьособенностисюжетопостроениярекламныхблоков,сериалов,клип



ов. 



- 
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владеть: 

- навыкомнаписаниясценариярекламногофильма,сериала,клипа, 

- навыкомредактурыидоводкисценария, 

- навыкомсозданияаннотацийианализаобъектоврекламы,сериалов,клипов. 

иметьопыт: 

- написаниясценарияпособственнымзамысламитемам; 

- объективной оценки новизны и оригинальности современных явлений
 вкиноиндустрии. 

 

1.3. Трудоемкость дисциплины и виды учебной работы (в академических часах 

икредитах) Трудоемкость дисциплины в академических часах –  144;Кредиты –  

4;Формаконтроля�зачет 

 

Распределениеобъемадисциплиныпотемамивидамучебнойработы 

 

 
 

Разделыитемыдисциплины 

 

 
Всего 

(ак.ч.) 

 

 
Лекции 

(ак.ч.) 

 

Практ.

занятия

(ак.ч.) 

 

Семина-

ры(ак. 

ч.) 

 

 
Лабор.

(ак.ч.) 

Друг

иеви

дыза

няти

й(ак. 
ч.) 

1 2=3+4+5+6 
+7 

 4 5 6 7 

Тема1.Введение.   4    

Тема2.Основныеэтапыра

звитиясовременноготеле

видения. 

  8    

Тема3.Основныеотличиясцена

риевсериалов,клипов,рекламн

ыхфильмовотдругихсценариев

.Видысценариев. 

  10    

Тема4.Трансформацияо

сновныхпонятийкинодр

аматургиивсериальном,

клиповом,рекламномсц

енарии 

  10    

Тема5.Выработкаконцепции.Р

азработкаидеи.Визуальноевыр

ажение. 

  10    

Тема6.Написаниесценария,какконк

ретноедраматургическоевоплощен

иеидеииобраза. 

  10    
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Тема7.Формированиеивоплощение

режиссерскогозамысла. 

  10    

Тема8.Режиссерскаят

рактовкаобразов-

характеров. 

  10    

ИТОГО 144  72    

 

 

 

 

2. Содержаниеразделовитемдисциплины 
 

Тема1.Введение 

Рольрекламы,сериала,клипанасовременномтелевидении.Определениесовременнойтелерек

ламы.Формыиметоды.Краткаяхарактеристикалитературы.Творческаяикоммерческаясоставляю

щаясериала,клипа,рекламногоролика.Понятиесериальной,клиповой,рекламнойдраматургии.Ана

лизипрогнозированиезрительскоговосприятия. 

Значениесценариявпроцессесозданиясериала,клипа,рекламногоролика. 

 

Тема2.Основныеэтапыразвитиясовременноготелевидения 
Выделение производстварекламныхфильмов 

вотдельнуюобластьтелевизионногопроцесса.Связьмеждурекламойи 
экономикой.Составляющиерекламногопроцесса. 
Эффективностьтелерекламы.Рейтинги.ПоявлениетелерекламывРоссии(1998г)Краткаяистория
развитияроссийскойтелерекламы.Обзорсовременногосостоянияроссийскогорынка.Егоразвит
иеиперспективы.ОсобенностирекламнойполитикикрупнейшихтелекомпанииРоссииидругихст
ран.Фестивалирекламныхфильмов. 

 

Тема3.Основныеотличиясценариевсериалов,клипов,рекламныхфильмовотдругих 

сценариев. Виды сценариев 

Особенностинаписаниясценариясучетомспецификации.Авторскийзамысел.Концепцияиидея.З

аявка,синопсис,основныеформынаписаниясценария.Четырехчастнаясхемарекламногоролика.

Своеобразиекомпозиции.Всесторонниеизучениепредмета.Сужениедраматургическогопростра

нства,обусловленноетребованиями,сериалаклипа,рекламодателяиспецификойпредметареклам

ы.Информацияотоваре(объектерекламы,субъекте рекламы). 
 

Тема4.Трансформацияосновныхпонятийкинодраматургиивсериальном,клиповом, 

рекламном сценарии 

Материал,тема,идея,сюжет.Временныерамкисценарияиособенностиегокомпозиции. 

Стандартнаяформасценария.Левыйряд -зрительныеобразы,правый-

текст.Произвольныеформысценария.Основныеэтапыработынадтелевизионнымроликом,сериало

м.Неожиданная«живая»идея. 

 

Тема5.Выработкаконцепции.Разработкаидеи.Визуальноевыражение. 
Поискианализ«драмы»заложеннойвобъектесериала,клипа,рекламногофильма. 

Раскрытиечерез«драму»(конфликт)сущности. 
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Тема6.Написаниесценария,какконкретноедраматургическоевоплощениеидеии 

образа 

Сценарийфильмаиосновныезаконыдраматургии.Упрощениеосновныхзаконов.Классическа

ясхемапостроениясценария:экспозиция-завязка-развитиедействия-кульминация-

развязка.Схемапостроениясценария(вариант):экспозиция-завязка-поворот 

- вывод. 

Экспозиция. Введение зрителя в ситуацию, обозначение границ условности, места 

ивремени действия, представление действующих лиц. Точность и лаконичность- 

основныетребованиякзавязке.Реализацияминимальнымколичествомпланов. 

Возможность слияниязавязкии экспозициивсценарии. 
Завязка.Событие,приводящиекраскрытиюсвойствобъектарекламы.Восновесобытий-

конфликт,раскрывающий«драму»объекта.Концентрациявниманиязрителянапроисходящих 

событиях. 

Визуальноевыражениеконфликта.«Кризисная»ситуациявкоторойразвиваетсяконфликт, 

диктуемаяограниченным временем. 

Главныегерои.Направлениевсехдействийглавногогероянараскрытиепотреб

ительскихсвойствобъекта.Главныйгерой-главноедействующеелицо. 

Поворот: Поворотвтечениисобытий,происходящихвфильме,приводящийктому, что 

«напряжение»,созданноевзавязке, выливаетсявразрешениепроблемы. 

Мотивацияповорота.Проистеканиеповоротаизпредшествующихсобытий.Неожиданностьповорота. 

Привлечениевниманиязрителя. 

Вывод:Завершениесюжетасдраматургическойирекламнойточекзрения. 

 

Тема7.Формированиеивоплощениережиссерскогозамысла 

Совместнаяработанадконкретизациейэтогозамысласоператором,художником,композитором.Оп

ределениеидеифильма,которойподчиненывседействияперсонажей,всесобытиявсценарии.Опред

елениестилевыхособенностейиприемовсъемкисоператором.Работанадэскизамидекораций.Опре

делениеизобразительногорешенияфильмавцеломикаждого эпизода как части целого. 

Тема8.Режиссерскаятрактовкаобразов-характеров 

Процесс становления и развития этихобразов, определение роли каждого в 
раскрытииосновного конфликта. 

 
 

2.2. Материально-техническоеобеспечениедисциплины 
- аудиториидлязанятий; 

- учебники иучебныепособия; 

- фильмотека,видеотека; 

- телевизор; 

- компьютерноеимультимедийноеоборудование 

 

3. Теоретическийблок 

3.1.МатериалыпотеоретическойчастикурсаУчебник(

и) 

Основнаялитература 
1. Шарков,Ф.И.Разработкаитехнологиипроизводстварекламногопродукта:учебникдлястуд.вуз

ов,обучающихсяпоспец."Реклама"/Ф.И.Шарков,В.И.Гостенина;ред.Ф.И.Шарков ; 
МАБиУ.-4-еизд.- М.:ДашковиК,2011 Таркус,Е.А.Интерактивная 
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нарративнаяреклама:учебноепособие/Е.А. Таркус;СПбГУКиТ.-СПб.:Изд-воСПбГУКиТ, 
2010 

 
 

Дополнительная: 

1. Фрумкин,Г.М.Введениевсценарноемастерство:Кино,телевидение,реклама:учебное 

пособие для вузов/ Г. М. Фрумкин.- М.: Академический Проект,2005; М. :Альма-

Матер,2005. 

2. Шубина, И.Б.Основыдраматургииирежиссурырекламноговидео: 

творческаямастерскаярекламиста/И.Б.Шубина.-Ростовн/Д:МарТ;М.,2004. 

3. Морозова,И.Г.Рекламныйкреатив:Впоискахненавязчивойидеи: 

кизучениюдисциплины/И.Г.Морозова.-М.:Гелла-Принт,2003. 

4. Миск,МиланД.Рекламанарадио,TVивИнтернете:учеб.пособие/МиланД.Миск; 
пер.сангл.Е.А.Лозовика.- 3-еизд.-М.:Мир,2004. 

5. Анашкина,Н.А.Режиссурателевизионнойрекламы:учеб.пособиедлястудентоввузов

/Н.А.Анашкина;ред.Л.М.Дмитриева.-М.:Юнити,2008 

6. Реклама:внушениеиманипуляция.Медиа-

ориентированныйподход[Текст]:учебноепособие/ ред., сост. Д.Я.Райгородский.-
Самара: БАХРАХ-М,2001 

7. "Телерадиореклама»В.Лолукаров,Л.Грановская,В.Козин,В.Лозовская.Москва2004.8.Гра

новскийЛ.Г..,ПолукаровВ.Л.Концептуальныеосновырекламирования.Москва 

2001. 

9.ГрановскийЛ.Г.,ПолукаровВ.Л.Творческаяреклама:Учебноепособие.М.,2003 

 

 

4. Практическийблок 

4.1. Планыпрактическихисеминарскихзанятий 

 

Практическоезанятие№1 

Тема1.Трансформацияосновныхпонятийкинодраматургиивклиповом,рекл

амном сценарии 
Вопросыпотеме: 

1. Материал,тема,идея,сюжет. 

2. Временныерамкисценарияиособенностиегокомпозиции. 
3. Композициясценария. 
4. Аннотация-краткиесведенияопредмете 
5. Произвольныеформысценария. 

6. Основныеэтапыработынадтелевизионнымпродуктом. 

7. Отличиерекламногофильмаотрекламногоролика. 

8. Влияниерамокнавыборформырекламы. 

9. Неожиданная«живая»идея-определяеторигинальностьрекламы. 

 

Практическоезанятие№2 

Тема2.Выработкаконцепции.Разработкаидеи.Вопросыпо 

теме: 
1. Поискианализ«драмы»заложеннойвобъектефильма. 

2. Приданиеидеесоответствующейформы. 
3. Визуальныйизвуковойобраз. 
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Практическоезанятие№ 3 

Тема3.Написаниесценария,какконкретноедраматургическоевоплощениеидеииобраза 

вопросыпотеме: 

1. Сценарийфильмаиосновныезаконыдраматургии. 

2. Упрощениеосновныхзаконов. 

3. Классическая схема построения сценария: экспозиция-завязка- развитие действия - 

кульминация-развязка. 

 

Практическоезанятие№4 

Тема4.ФормированиеивоплощениережиссерскогозамыслаВопр

осыпо теме: 
1. Совместная работанад конкретизациейэтого замысласоператором, 

художником,композитором. 
2. Определениеидеифильма,которойподчиненывседействияперсонажей, 

всесобытия в сценарии. 

3. Определениестилевыхособенностейиприемовсъемкисоператором. 
4. Работа над эскизами декораций. 
5. Определениеизобразительногорешенияфильмавцеломикаждогоэпизодакакчасти 

целого. 

 

 

 

Практическоезанятие№5 

Тема5.Режиссерскаятрактовкаобразов-характеров 

Вопросыпотеме: 
1. Процессстановленияиразвитияэтихобразов,определениероликаждоговраск

рытии основного конфликта. 

 
 

5. Материалыпооценкеиконтролюзнаний 

5.1. Переченьэкзаменационныхвопросов 

1. Рольсериала,рекламыклипанасовременномтелевидении. 
2. Основныеэтапыразвитиясовременноготелевидения. 

3. Связь междутелевидением иэкономикой. 
4. Основныеотличиясценариевсериалов,клипов,рекламныхфильмовотдругихсцена

риев. Виды сценариев 
5. Концепция и идеярекламы. 
6. Четырехчастнаясхемарекламногоролика. 

7. Своеобразиекомпозиции 
8. Психологическиеаспектырекламногоролика. 

9. Типы телерекламы: «увещевательская», «экспрессивная», «навязывающая», 

«обезличенная»,«ознакомительная»и.т.д. 

10. Трансформацияосновныхпонятийкинодраматургиивсценарии 

11. Временныерамкисценарияиособенностиегокомпозиции. 

12. Композиция сценария. Его самостоятельнаямакроструктура. 

13. Поискианализ«драмы»заложеннойвобъектефильма. 
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14. Раскрытиечерез«драму» (конфликт)сущности. 

15. Креативность-основноекачестволюбогорекламногофильма.Визуальныйизвуковойобраз. 

16. Написаниесценария,какконкретноедраматургическоевоплощениеидеииобраза 

17. Экспозиция. 

18. Завязка. 

19. Поворот. 

20. Вывод. 

21. Режиссерскийсценарийфильма. 

22. Совместная 

работанадконкретизациейэтогозамысласоператором,художником,композитором. 

23. Определениеидеифильма,которойподчиненывседействияперсонажей,всесобытиявсцена

рии. 

24. Определениестилевыхособенностейиприемовсъемкисоператором. 

25. Работанадэскизамидекораций. 

26. Определениеизобразительногорешенияфильмавцеломикаждогоэпизодакакчастицелог

о. 

 
 

6. Методическийблок 

6.1. Методикапреподавания,обоснованиевыбораданнойметодикиПреподав

аниеучебнойдисциплиныстроитсянасочетаниилекций,практических,семинарских, 

атакжесамостоятельнойработыстудентов. 

Налекцияхизлагаютсянаиболеесложныевопросысодержаниядисциплины.Лекциипроводятсявин

терактивнойформесучастиемстудентоввобсуждении,обеспечением 

«обратнойсвязи»междупреподавателемистудентами. 

 
 

6.2. Методическиерекомендациидлястудентов 

Рабочейпрограммойдисциплиныпредусмотренасамостоятельнаяработастудентоввобъе

ме72ч..Самостоятельнаяработапроводитсясцельюуглублениязнанийподисциплине и 

предусматривает: 

- изучениеиусвоениелекционногоматериала, 

- подготовкукконтрольнымработамитестам, 

- изучениедополнительнойлитературыпоразделам,указаннымлектором, 

- подготовкукпрактическимзанятиям, 

- работусИнтернет-ресурсами, 

- подготовкукзачету. 

Материал,законспектированныйналекциях,необходиморегулярнодополнятьсведениям

иизлитературныхисточников.Присамостоятельнойработеследуетпрочитатьрекомендованную

литературуипринеобходимостисоставитькраткийконспектосновныхположений, 

терминов,сведений,требующихзапоминанияиявляющихсяосновополагающимивэтойтемеидля

освоенияпоследующихразделовкурса.Длярасширениязнанийподисциплинерекомендуетсяисп

ользоватьИнтернет-ресурсы. 
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