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1.ПАСПОРТ ОСНОВНОЙ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ПРОГРАММЫ 

Основная профессиональная образовательная программа (далее - ОПОП), 

реализуемая Государственным образовательным учреждением высшего 

профессионального образования Российско-Армянский (Славянский) университет по 

направлению подготовки/специальности «42.03.01» (Реклама и связи с 

общественностью). 

ОПОП соотвествует требованиям Федерального государственного образовательного 

стандарта по направлению подготовки/специальности «42.03.01» (Реклама и связи с 

общественностью»  (утвержден №512 от 08.06.2017 г.)   

Образовательная программа бакалавриата осуществляется в очной/очно-

заочной/заочной форме (указываются соответствующий уровень и форма обучения). 

Срок получения образования по программе составляет 4 года (указывается 

нормативный срок освоения образовательной программы в соответствии с ФГОС). 

Объем программы бакалавриата составляет -  240 зачетных единиц (8968 ак. часов) 

(указывается трудоемкость образовательной программы, в соответствии с ФГОС). 

2. СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ1 

2.1. Указывается содержание программы, подробное описание цели и задач, 

актуальность и уникальность ОП, потребность рынка труда в выпускниках данного 

направления подготовки/специальности. 

42.03.01 – Реклама и связи с общественностью и профилю подготовки «Реклама и связи с 

общественностью в коммерческой сфере» представляет собой систему документов, 

разработанную и утвержденную высшим учебным заведением с учетом требований рынка 

труда на основе Федерального государственного образовательного стандарта по 

соответствующему направлению подготовки высшего профессионального образования 

 
1 Содержание программы должно основываться на следующих критериях: анализ и 

изучение требований ФГОС, определение профессиональных стандартов (при 

наличии), анализ требований рынка труда. 
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(ФГОС ВО), а также с учетом рекомендованной примерной образовательной программы.  
ООП регламентирует цели, ожидаемые результаты, содержание, условия и 

технологии реализации образовательного процесса, оценку качества подготовки 

выпускника по данному направлению и включает в себя: учебный план, рабочие программы 

учебных дисциплин и другие материалы, обеспечивающие качество подготовки 

обучающихся, а также программы учебной и производственной практики, календарный 

учебный график и методические материалы, обеспечивающие соответствующей 

образовательной технологии. 

ООП бакалавриата имеет своей целью развитие у студентов личностных качества, а 

также формирование общекультурных универсальных (общенаучных, социально-

личностных, инструментальных) и по данному направлению подготовки.  
Наши цели в области качества: гарантированное и постоянное повышение качества 

образования; оптимальная организация всех направлений образовательного процесса 

(воспитательная, учебная, научно-исследовательская, хозяйственная, финансовая 

деятельность и др.); минимальный уровень претензий и жалоб со стороны обучающихся; 

максимальная удовлетворенность студентов и аспирантов образовательным процессом.  
Наши средства достижения качества реализации ООП: понять интересы 

студента, предвосхитить и выполнить его разумные пожелания; общие цели – единый образ 

мыслей, сплоченный коллектив; лучший профессорско-преподавательский состав Армении, 

профессионализм преподавателей и сотрудников; лучшее информационно-техническое 

оборудование; непрерывное повышение качества работы каждого; постоянное повышение 

качества управления качеством посредством оптимального распределения функций и 

обязанностей, материальных и финансовых ресурсов; необходимое и достаточное 

количество и качество информации по основным критериям и показателям качества 

образования для принятия эффективных управленческих решений. 

 

2.2. Область профессиональной деятельности и сферы профессиональной 

деятельности, в которых выпускники, освоившие программу бакалавриата/ 

специалитета/ магистратуры могут осуществлять профессиональную деятельность2: 

Код проф. стандарта Наименование профессионального стандарта 

06 

Связь, информационные и коммуникационные технологии (в 

сфере продвижения 

продукции средств массовой информации, включая печатные 

издания, телевизионные и 

радиопрограммы, онлайн-ресурсы) 

 
2 Необходимо указать только те области профессиональной деятельности, которые 

будут определять перечень дисциплин, и иметь корреляцию с компетенциями и 

индикаторами достижения компетенций. 
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11 Средства массовой информации, издательство и полиграфия (в 

сфере мультимедийных, 

печатных, теле- и радиовещательных средств массовой 

информации); сфера рекламы и связей с общественностью. 

 

2.3. В рамках освоения программы бакалавриата/специалитета/магистратуры 

выпускники готовятся к решению задач профессиональной деятельности следующих 

типов3:  

маркетинговый; 

авторский; 

редакторский; 

проектный; 

организационный.  

2.4. В рамках освоения программы бакалавриата входят учебная и прозводственная 

практики (указать виды и типы практики установленные ФГОС и рабочим учебным 

планом): 

• Тип учебной практики: профессионально-ознакомительная практика. 

• Типы производственной практики: профессионально-творческая практика; 

преддипломная практика. 

2.4 В блок Государственной итоговой аттестации могут входить (указать форму/ы 

проведения ГИА в соответствии с ФГОС и рабочим учебным планом): 

• подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена, 

• выполнение и защита выпускной квалификационной работы. 

 

 
3 Необходимо указать только те типы профессиональных задач, определенных в 

ФГОС, которые будут связаны с целью и задачами ОП, перечнем дисциплин, 

компетенциями и индикаторами достижения компетенций. 
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3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ 

БАКАЛАВРИАТА/СПЕЦИАЛИТЕТА/ МАГИСТРАТУРЫ)4 

3.1 Образовательная программа устанавливает следующие универсальные 

компетенции (указать в соответствии с рабочим учебным планом): 

Код 

универсальной 

компетенции (в 

соответствии с 

ФГОС) 

Наименование универсальной 

компетенции (в соответствии с 

ФГОС) 

Код 

индикатора 

достижения 

компетенций (в 

соответствии 

рабочим с 

учебным 

планом) 

Наименование индикатора 

достижений компетенций (в 

соответствии рабочим с учебным 

планом) 

УК – 1 

Способен осуществлять поиск, 

критический анализ и синтез 

информации, применять системный 

подход для решения поставленных задач 

УК – 1.1 

Знает как осуществлять поиск, 

критический анализ и синтез 

информации для решения 

поставленных профессиональных 

задач. 

УК – 1.2 

Умеет применять системный подход 

на основе поиска, критического 

анализа и синтеза информации для 

решения задач профессиональной 

области 

УК – 1.3 

Владеет навыками поиска, синтеза и 

критического анализа информации в 

своей профессиональной области; 

владеет системным подходом для 

решения поставленных задач. 

УК – 2 

Способен определять круг задач в 

рамках поставленной цели и выбирать 

оптимальные способы их решения, 

УК-2.1 

 

Знает подходы в постановке задач 

для достижения поставленной цели, 

обладает знаниями в выборе 

оптимальных способов их решения. 

УК-2.2 Умеет, исходя из действующих 

правовых норм, имеющихся 

 
4 Определение перечня универсальных, общепрофессиональных и профессиональных 

компетенций и индикаторов достижения компетенций осуществляется на основе 

следующих принципов:  

• Объективное отражение контекста и содержания образовательной программы 

и каждого компонента учебного плана; 

• Связанность с соответствующими видами образовательной деятельности;  

• Достижимость и верифицируемость достижений компетенций. 
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исходя из действующих правовых норм, 

имеющихся ресурсов и ограничений 

 ресурсов и ограничений, выбирать 

оптимальные способы решения 

задач в профессиональной области 

для достижения поставленной цели. 

УК-2.3 

Владеет навыками определения 

круга профессиональных задач в 

рамках поставленной цели; выбором 

оптимальных способов их решения с 

учетом действующих правовых норм 

и имеющихся ресурсов 

УК – 3 

Способен осуществлять социальное 

взаимодействие и реализовывать свою 

роль в команде 

УК – 3.1 

Знает основные приемы и нормы 

социального взаимодействия; 

основные понятия и методы 

конфликтологии, технологии 

межличностной и деловой 

коммуникации, а также принципы 

командной работы. 

УК – 3.2 

Умеет устанавливать и 

поддерживать контакты, 

обеспечивающие успешную работу в 

команде; применяет основные 

нормы социального взаимодействия 

для самореализации и достижения 

личных и командных целей. 

УК – 3.3 

Владеет навыками осуществления 

социального взаимодействия, 

способами реализации своей 

роли в команде 

УК – 4 

Способен осуществлять деловую 

коммуникацию в устной и письменной 

формах на государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 

УК-4.1 

 

Знает особенности устного и 

письменного общения на русском и 

иностранном языках; правила и 

закономерности деловой устной и 

письменной коммуникации. 

УК-4.2 

 

Умеет применять различные методы 

делового общения на русском и 

иностранном языках как в устной, 

так и в письменной форме. 

УК-4.3 

 

Владеет навыками чтения и перевода 

текстов на иностранном языке в 

профессиональном общении;  

навыками деловых коммуникаций в 

устной и письменной форме на 

русском и иностранном языках 

УК – 5 

Способен воспринимать межкультурное 

разнообразие общества в социально-

историческом, этическом и 

философском контекстах 

УК-5.1 

 

Знает закономерности и 

особенности социально-

исторического развития различных 

культур в этическом и философском 

контексте. 

УК-5.2 

 

Понимает и воспринимает 

разнообразие общества в социально-
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историческом, этическом и 

философском контекстах. 

УК-5.3 

 

Владеет навыками взаимодействия в 

мире культурного многообразия с 

использованием этических норм 

поведения;  а также навыками 

толерантного восприятия 

межкультурного разнообразия 

общества в социально-

историческом, этическом и 

философском контекстах. 

УК – 6 

Способен управлять своим временем, 

выстраивать и реализовывать 

траекторию саморазвития на основе 

принципов образования в течение всей 

жизни 

УК-6.1 

 

Знает основные приемы 

эффективного управления 

собственным временем; основные 

принципы самовоспитания и 

самообразования, 

профессионального и личностного 

развития, исходя из этапов 

карьерного роста и требований 

рынка труда. 

УК-6.2 

 

Умеет планировать свое рабочее и 

личное время; формулирует цели 

личностного и профессионального 

развития и условия их достижения, 

исходя из индивидуально-

личностных особенностей, 

поставленных жизненных целей и 

развития социальной ситуации. 

УК-6.3 

 

Владеет навыками управления 

собственным временем; 

технологиями приобретения, 

использования и обновления 

социокультурных и 

профессиональных знаний, умений и 

навыков; методиками саморазвития 

и самообразования 

УК – 7 

Способен поддерживать должный 

уровень физической подготовленности 

для обеспечения полноценной 

социальной и профессиональной 

деятельности 

УК-7.1 

 

Знать основы физической культуры 

и здорового образа жизни; - влияние 

оздоровительных систем 

физического воспитания на 

укрепление здоровья, профилактику 

профессиональных заболеваний и 

вредных привычек 

УК-7.2 

 

Уметь применять способы контроля 

и оценки физического развития и 

физической подготовленности 

УК-7.3 

Владеет навыками поддержания 

здоровья и физической 

подготовленности для обеспечения 
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полноценной социальной и 

профессиональной деятельности. 

УК – 8 

Способен создавать и поддерживать в 

повседневной жизни и в 

профессиональной деятельности 

безопасные условия жизнедеятельности 

для сохранения природной среды, 

обеспечения устойчивого развития 

общества, в том числе при угрозе и 

возникновении чрезвычайных ситуаций 

и военных конфликтов 

УК-8.1 

 

Знать правила поведения при 

возникновении чрезвычайных 

ситуаций природного и 

техногенного происхождения, 

оказывать первую помощь, 

описывать способы участия в 

восстановительных мероприятиях 

УК-8.2 

 

Уметь анализировать факторы 

вредного влияния на 

жизнедеятельность элементов среды 

обитания (технических средств, 

технологических процессов, 

материалов, аварийно-опасных 

химических веществ, зданий и 

сооружений, природных и 

социальных явлений 

УК-8.3 

 

Владеть навыками применения 

основных методов защиты при 

угрозе и возникновении 

чрезвычайных ситуаций и военных 

конфликтов в повседневной жизни и 

профессиональной деятельности 

УК – 9 

Способен принимать обоснованные 

экономические решения в различных 

областях жизнедеятельности 

УК-9.1 

 

Владеет навыками определения 

круга профессиональных задач в 

рамках поставленной цели; выбором 

оптимальных способов их решения с 

учетом действующих правовых норм 

и имеющихся ресурсов 

УК-9.2 

 

Умеет планировать и осуществлять 

профессиональную деятельность с 

лицами с ограниченными 

возможностями здоровья и 

инвалидами. 

УК-9.3. 

 

Владеет навыками взаимодействия в 

социальной и профессиональной 

сферах с лицами с ограниченными 

возможностями здоровья и 

инвалидами. 

УК – 10 

Способен формировать нетерпимое 

отношение к коррупционному 

поведению 

УК-10.1 

 

Знает базовые принципы 

функционирования экономики и 

экономического развития, цели и 

формы участия государства в 

экономике, методы личного 

экономического и финансового 

планирования, основные 

финансовые инструменты, 

используемые для управления 

личными финансами 
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УК-10.2 

 

Умеет анализировать информацию 

для принятия обоснованных 

экономических решений, применять 

экономические знания при 

выполнении практических задач. 

УК-10.3 

 

Владеет способностью использовать 

основные положения и методы 

экономических наук при решении 

социальных 

 

3.2. Образовательная программа устанавливает следующие общепрофессиональные 

компетенции (указать в соответствии с рабочим учебным планом): 

Код 

общепрофессио 

нальной 

компетенции (в 

соответствии с 

ФГОС) 

Наименование 

общепрофессиональной компетенции 

(в соответствии с ФГОС) 

Код 

индикатора 

достижения 

компетенций 

(в 

соответствии 

рабочим с 

учебным 

планом) 

Наименование индикатора 

достижений компетенций(в 

соответствии рабочим с учебным 

планом) 

ОПК-1 

Способен создавать востребованные 

обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем 

 

ОПК-1.1 

Знать: отличительные особенности 

медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

разных медиасегментов и платформ; 

лексику, грамматику иностранного 

языка необходимую для создания 

медиатекстов и (или) 

медиапродуктов  

ОПК-1.2 

Уметь: осуществлять подготовку 

текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем   

ОПК-1.3 

Владеть: навыками написания 

текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

различных жанров и форматов в 

соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, 
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особенностями иных знаковых 

систем 

ОПК-2 

Способен учитывать тенденции 

развития общественных и 

государственных институтов для их 

разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах 

ОПК-2.1 

Знать: систему общественных и 

государственных институтов, 

механизмы их функционирования и 

тенденции развития  

ОПК-2.2 

Уметь: учитывать основные 

тенденции развития общественных и 

государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

коммуникационных продуктов 

ОПК-2.3 

Владеет навыками разностороннего 

освещения общественных и 

государственных институтов в 

создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах 

ОПК-3 

Способен использовать многообразие 

достижений отечественной и мировой 

культуры в процессе создания 

медиатекстов и (или) медиапродуктов, и 

(или) коммуникационных продуктов 

ОПК-3.1 Знать: сферу отечественного и 

мирового культурного процесса  

ОПК-3.2 

Уметь: учитывать достижения 

отечественной и мировой культуры, 

а также средства художественной 

выразительности в процессе 

создания текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов  

ОПК-3.3 

Владеть: навыками создания 

медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов с 

учетом достижений отечественной и 

мировой культуры 

ОПК- 4 

Способен отвечать на запросы и 

потребности общества и аудитории в 

профессиональной деятельности 

ОПК-4.1 
Знать: социологические данные с 

запросами и потребностями общества 

и отдельных аудиторных групп  

ОПК-4.2 

Уметь: использовать основные 

инструменты поиска информации о 

текущих запросах и потребностях 

целевых аудиторий/ групп 

общественности, учитывает 

основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов  

ОПК-4.3 

Владеть: системой инструментов для 

обработки и ответов на запросы и 

потребности общества и аудитории 

в профессиональной деятельности 
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ОПК- 5 

Способен учитывать в 

профессиональной деятельности 

тенденции развития 

медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира, исходя из 

политических и экономических 

механизмов их функционирования, 

правовых и этических норм 

регулирования 

ОПК-5.1 

Знать: совокупность политических, 

экономических факторов, правовых 

и этических норм, регулирующих 

развитие разных 

медиакоммуникационных систем на 

глобальном, национальном и 

региональном уровнях 

ОПК-5.2 

Уметь: осуществлятьсвои 

профессиональные действия в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы 

ОПК-5.3 

Владеть: нормативно-правовой 

базой с учетом развития 

отечественного и зарубежного 

опыта в профессиональной 

деятельности 

ОПК- 6 

Способен понимать принципы работы 

современных информационных 

технологий и использовать их для 

решения задач профессиональной 

деятельности 

ОПК-6.1 

Знать: процессы, методы поиска, 

сбора, хранения, обработки, 

представления, распространения 

информации и способы 

осуществления таких процессов и 

методов (информационные 

технологии); современные 

инструментальные среды, 

программно-технические 

платформы и программные 

средства, в том числе системы 

искусственного интеллекта, 

используемые для решения задач 

профессиональной деятельности, и 

принципы их работы 

ОПК-6.2 

Уметь: выбирать и использовать 

современные 

информационнокоммуникационные 

и интеллектуальные технологии, 

инструментальные среды, 

программно-технические 

платформы и программные средства 

для решения задач 

профессиональной деятельности; 

анализировать профессиональные 

задачи, выбирать и использовать 

подходящие информационные 

технологии 

ОПК-6.3 Владеть: навыками работы с 

данными с помощью 
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информационных технологий; 

навыками применения современных 

информационнокоммуникационных 

и интеллектуальных технологий, 

инструментальных сред, 

программно-технических платформ 

и программных средств для решения 

задач профессиональной 

деятельности 

ОПК – 7 

Способен учитывать эффекты и 

последствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам 

социальной ответственности 

ОПК-7.1 

Знать: цеховые принципы 

социальной ответственности, 

типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности 

ОПК-7.2 Уметь: осуществлять отбор 

информации, профессиональных 

средств и приемов рекламы и связей 

с общественностью в соответствии с 

принципами социальной 

ответственности и этическими 

нормами, принятым 

профессиональным сообществом 

ОПК-7.3 
Владеть: принципами социальной 

ответственности при учете эффектов 

и последствий своей 

 

3.3 Образовательная программа устанавливает следующие профессиональные 

компетенции (указать в соответствии с рабочим учебным планом): 

Код 

профессиональной 

компетенции (в 

соответствии 

рабочим с учебным 

планом) 

Наименование профессиональной 

компетенции (в соответствии 

рабочим с учебным планом) 

Код 

индикатора 

достижения 

компетенций (в 

соответствии 

рабочим с 

учебным 

планом) 

Наименование индикатора 

достижений компетенций (в 

соответствии рабочим с 

учебным планом) 

ПК – 1 

Способен осуществлять 

маркетинговые исследования, 

проводить анализ ситуации на рынке 

продукции и услуг, определять 

целевую аудиторию потребителей 

продукции 

ПК-1.1 

Знает: маркетинговые технологии; 

основные способы сбора, 

обработки, анализа и наглядного 

представления информации; 

ПК-1.2 

Умеет: находить и анализировать 

необходимую информацию, 

применять количественные и 

качественные методы анализа; 

выявлять факторы, определяющие 

потребительский спрос на 

продукцию, существенные 

характеристики целевой 
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аудитории потребителей; 

составлять аналитические отчеты, 

проводить презентацию 

результатов маркетингового 

исследования 

ПК-1.3 

Владеет навыками: поиска 

статистической и аналитической 

информации, характеризующей 

ситуацию на рынке; анализа 

имеющихся данных ситуации на 

рынке; определения целевой 

аудитории потребителей 

продукции и услуг; контроля 

выполнения договора, приемки 

результатов маркетингового 

исследования, социологического 

опроса, иных работ и услуг, 

необходимых для анализа 

ситуации на рынке. 

ПК – 2 

Способен разрабатывать и 

представлять маркетинговые стратегии 

для продвижения рекламной 

продукции. 

ПК- 2.1 

Знает: маркетинговые технологии 

и технологии брендменеджмента; 

технологии сегментирования 

рынка, позиционирования 

продуктов и компаний, оценки 

конкурентоспособности 

продуктов и конкурентов; 

организацию системы 

сбыта и товародвижения, 

планирования оптовых и 

розничных продаж 

ПК- 2.2 

Умеет: разрабатывать 

концептуальные и стратегические 

документы в области маркетинга; 

интегрировать различные 

средства продвижения в комплекс 

маркетинговых коммуникаций; 

осуществлять планирование 

мероприятий по продвижению 

продукции, планирование 

расходов на их проведение; 

ПК- 2.3 

Владеет: навыками разработки 

концепции продвижения 

продукции и услуг, формирования 

коммуникационных целей и 

маркетинговых стратегий; выбора 

маркетинговых технологий и 

инструментов для донесения до 

потребителя необходимой 

информации. 
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ПК – 3 

Способен создавать рекламные, 

PR или иные коммуникационные 

продукты с учетом специфики 

разных каналов коммуникации. 

ПК-3.1. 

Знает: различные 

коммуникационные технологии; 

содержание методов и приемов 

разработки рекламного, PR или 

иного коммуникационного 

продукта 

ПК-3.2 

Умеет: осуществлять выбор 

эффективных методов и приемов 

разработки рекламного, PR или 

иного коммуникационного 

продукта и применять их с учетом 

специфики деятельности 

государственных и бизнес-

структур 

ПК-3.3. 

Владеет: навыками применения 

эффективных методов и приемов 

разработки рекламного, PR 

или иного коммуникационного 

продукта (в том числе 

современных информационно-

компьютерных и интернет-

технологий, специализированных 

программных продуктов). 

ПК- 4 

Способен создавать, редактировать 

и размещать информационные 

материалы на различных ресурсах: 

публиковать на сайте и обновлять 

информационные материалы через 

системы управления контентом 

(CMS); Форматировать (визуальное 

– внесение необходимой и удаление 

лишней информации) и настраивать 

отображения веб-страниц 

ПК-4.1 

Знает: структуру, кодировку и 

языках разметки веб-страниц 

(базовые теги языка 

гипертекстовой разметки (HTML), 

фреймы, слои, куки-файлы); 

Требования к различным типам 

информационных ресурсов (текст, 

графика, мультимедиа) для 

представления на веб-сайте 

ПК-4.2 

Умеет: заполнять веб-формы, 

работать с одним или 

несколькими браузерами на 

различных платформах; сетях 

интранет; размещать 

мультимедийные объекты на веб-

страницах 

ПК-4.3 

Владеет: текстовыми и 

графическими редакторами; 

технологиями размещения и 

передачи информации в 

информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ПК – 5 
Способен организовывать работы по 

созданию, редактированию контента и 
ПК-5.1 

Знать: особенности и технологии 

реализации рекламных проектов и 

мероприятий 
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управлению информацией из 

различных источников при разработке 

и реализации коммуникационного 

продукта  

ПК-5.2 

Уметь: составлять тексты разных 

стилей, в том числе PR-тексты, 

редактировать тексты рекламы и 

связей с общественностью; 

использовать богатство и 

выразительность речи при 

составлении рекламных текстов 

ПК-5.3 
Владеть: навыками копирайтинга; 

нормами русского литературного 

языка 

ПК- 6 

Способен к документационному 

сопровождению проекта в сфере 

рекламы и (или) связей с 

общественностью (редакционный тип 

задач) 

 

ПК-6.1 

Знать: требования и нормативы к 

документационному 

сопровождению проектирования в 

области рекламы и связей с 

общественностью 

ПК-6.2 

Уметь оформлять 

документационное 

сопровождение проектов в сфере 

рекламы и (или) СО  

ПК-6.3 

Владеть: навыками подготовки 

проектной и сопутствующей 

проектной документаций 

(экономическое обоснование, 

техническое задание, бизнес-план, 

креативный бриф, соглашение, 

договор, контракт и др.) 

 

 

ПК-7 

Способен к редактированию контента 

в различных текстовых редакторах и 

обработке графической информации в 

различных  графических редакторах. 

ПК-7.1 

Знать: основы компьютерной 

графики, методы представления и 

обработки графической 

информации на ПК; 

распространенные форматы 

графических файлов;требования к 

характеристикам изображений 

при размещении на веб-сайтах; 

сохранения изображений в 

различных форматах и 

оптимизация их для публикации в 

информационно-

телекоммуникационной сети 

«Интернет» 

ПК-7.2 

Уметь: работать со 

специализированным 

программным обеспечением, 

настраивать параметры 

сканирования; работать с 

оборудованием для 

оцифровывания изображений: 

сканером, многофункциональным 

устройством, фотокамерой; 

работать в графических 
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редакторах и обрабатывать 

растровые и векторные 

изображения: масштабировать, 

кадрировать, изменять 

разрешение и палитру, 

компоновать изображения 

ПК-7.3 

Владеть навыками ввода, 

сканирования и обработки 

текстовой, графической 

информации; навыками создания 

и редактирования контента на 

различных  платформах 

ПК-8 

Cпособен разрабатывать и продвигать 

коммуникационный проект в сфере 

рекламы и связей с общественностью 

на всех этапах его жизненного 

цикла. 

 

ПК-8.1 

Знать технологии разработки, 

реализации и продвижения 

коммуникационных проектов; 

особенности создания 

коммуникационного проекта в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью 

для государственных и 

бизнесструктур; 

ПК-8.2 

Умеет: разрабатывать 

концептуальные и стратегические 

документы по созданию, 

реализации и продвижению 

коммуникационного проекта в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью; использовать 

современные технологии, в том 

числе интернет-технологии и 

специализированные 

программные продукты для 

разработки и продвижения 

коммуникационного проекта в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью; 

ПК-8.3 

Владеет навыками разработки 

концепции создания, реализации и 

продвижения коммуникационного 

проекта в сфере рекламы и связей 

с общественностью для 

государственных и 

бизнесструктур; навыками 

представления 

проектов решений по 

продвижению продукции СМИ 

руководству организации. 

ПК – 9 ПК-9.1. Знать: Основные принципы 

организации рекламной кампании; 
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Способен организовывать  PR 

мероприятия и мероприятия, 

способствующие увеличению продаж 

рекламной продукции  

Основы проектной деятельности; 

Корпоративные стандарты, 

регламенты и иные локальные 

нормативные акты, регулирующие 

профессиональную деятельность 

ПК-9.2 

Уметь: Выступать на публичных 

мероприятиях с докладами и 

презентациями; составлять 

договоры гражданско-правового 

характера, оформлять 

необходимую учетную и 

отчетную документацию  

ПК-9.3. 

Владеть: современными 

информационно-

коммуникационными 

технологиями, в том числе 

интернет-технологиями; 

навыками вести деловые 

переговоры, устанавливать 

деловые отношения с партнерами 

(клиентами) 
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