
               
                   

 
 
 
 

 
 

 
          

  

Перечень вопросов вступительного экзамена для поступления в 

магистратуру 

по направлению «Реклама и СО» на 2025 – 2026 уч. год 

магистерская программа «Стратегические коммуникации в рекламе и СО» 

 
1. Роль и значение рекламы в современном мире 

2. Механизмы государственного и общественного контроля рекламной деятельности 

3. Психологические методы воздействия в рекламе 

4. Психология потребительского поведения 

5. Социально-психологический подход к рекламе 

6. Видовые особенности политической рекламы 

7. Структура и виды имиджа 

8. СМИ как канал распространение имиджа 

9. Плюсы и минусы рекламы на радио и ТВ 

10. Основные средства распространения рекламы, их достоинства и недостатки 

11. Создание текста. Три основных элемента эффективного рекламного объявления 

12. Какие виды интернет рекламы существуют? 

13. Таргетинг в Интернет рекламе. 

14. Понятие “Социальная инженерия”. Умение строить деловые и личные отношения 

15. Выбор типа рекламной стратегии на основании целей 

16. Формирование рекламной стратегии. Рекламная стратегия и творческий комплекс 

17. Ключевые элементы рекламного объявления. Роль иллюстрации 

18. Бренд – коммуникации 

19. Маркетинг и коммуникации маркетинга на глобальном рыночном пространстве 

20. Понятие, сущность и задачи рекламы 

21. Реклама в системе маркетинговых концепций 

22. Цели и план рекламной кампании 

23. Понятие эффективности в рекламе: ее коммуникативная и экономическая составляющие 

24. Методы социологического исследования в рекламной деятельности: опрос и принципы 



               
                   

 
 
 
 

 
 

 
          

  

составления анкеты 

25. Методы социологического исследования в рекламной деятельности: контент анализ, фокус 

группа, наблюдение 

26. Социальные группы в контексте рекламной деятельности 

27. Коммерческий PR 

28. Корпоративный PR 

29. Особенности кризисных коммуникаций 

30. Культурологическая и маркетинговая концепция рекламы 

31. Процесс рекламной деятельности как коммуникативный феномен: его основные звенья и 

этапы 

32. Социальные сферы рекламной деятельности. Основные разновидности рекламы: торговая, 

политическая, социальная и т.д 

33. Социальная реклама 

34. Жанры и виды политической рекламы. 

35. Экономические, политические, идеологические и социальные предпосылки возникновения 

и становления ПР как науки и профессии 

36. Цели и функции ПР 

37. ПР – цели для различных целевых аудиторий: сотрудников, клиентов, правительственных 

структур, общества в целом 

38. Социологические модели коммуникации. Применение в рекламе 

39. Особенности медиапланирования для различных коммуникационных каналов 

(электронные СМИ, радио, телевидение, печатные издания, наружная реклама) 

40. Использование компьютерных технологий в медиапланировании 
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