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1. Сущность и роль маркетинга в условиях современных экономических
трансформаций

2. Концепции маркетинга и их эволюция
3. Цели, принципы и функции маркетинга
4. Подходы к управлению спросом
5. Виды рынков и принципы их классификации
6. Поведение потребителей и процесс принятия покупательских решений
7. Маркетинговая среда организации: структура и содержание
8. Факторы макросреды и их влияние на деятельность организации
9. Факторы микросреды и их анализ
10. Сущность, этапы и организация маркетинговых исследований
11. Методы и направления маркетинговых исследований
12. Маркетинговая информационная система
13. Виды маркетинговой информации и системы поддержки управленческих решений
14. Анализ рынка и процесс сегментации
15. Критерии сегментации рынка
16. Оценка привлекательности рынка и выбор целевых сегментов
17. Планирование комплекса маркетинга
18. Товарная политика организации
19. Товар: сущность и классификация
20. Разработка и вывод на рынок новых товаров
21. Стратегия управления товарным ассортиментом
22. Маркетинговые стратегии на различных этапах жизненного цикла товара
23. Товарный знак: сущность и функции
24. Бренд: сущность, характеристики и управление
25. Ценовая политика организации
26. Сущность цены и методы ценообразования
27. Процесс ценообразования и факторы его формирования
28. Внутренний маркетинг: задачи и инструменты
29. Каналы распределения: сущность и виды
30. Структура и управление каналами распределения
31. Розничная и оптовая торговля: особенности функционирования
32. Маркетинговые коммуникации: сущность и процесс
33. Интегрированные маркетинговые коммуникации: предпосылки и преимущества
34. Комплекс маркетинговых коммуникаций
35. Стимулирование сбыта: инструменты и механизмы
36. Реклама: виды и особенности организации
37. Связи с общественностью (PR): цели и инструменты
38. Экономическая конкуренция: сущность и виды
39. Анализ конкурентной среды
40. Конкурентные стратегии организации
41. Планирование маркетинговой деятельности
42. Организация маркетинговой деятельности
43. Контроль и оценка эффективности маркетинговой деятельности
44. Международный маркетинг: сущность и формы
45. Международная маркетинговая среда



46. Стратегии выхода на внешние рынки
47. Взаимодействие маркетинга и общества
48. Социальный маркетинг и корпоративная социальная ответственность
49. Особенности маркетинга в различных сферах деятельности
50. Цифровой маркетинг и трансформация маркетинговых стратегий
51. Искусственный интеллект и большие данные в маркетинге
52. Поведенческая экономика и нейромаркетинг
53. Персонализация и управление клиентским опытом
54. Контент-маркетинг и стратегии управления цифровыми каналами
55. Маркетинговая аналитика и оценка эффективности цифровых кампаний
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